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VON DER SGNNE
ZUR GARNELE

Dem Thema Nahrung widmet sich
auch der gebiirtige Ottensheimer Paul
Schmitzberger. Er will mit seinem Start-
up Blue Planet Ecosystems den 6kolo-
gisch bedenklichen Aquakulturen auf
den Leib riicken. Zuchtfische werden

Dennis Platzl und
Daniel Pfeiffer wollen
mit ,The Blue Monday
Project” ein Miles and
More-System fiir
nachhaltigen Lebens-
stil etablieren.
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dabei oft ,vegetarisch” ernihrt, meist
mit Soja aus gerodeten Regenwaldfld-
chen Brasiliens. Blue Planet Ecosys-
tems produziert Mikroalgen aus Son-
nenenergie und CO, aus der Luft. Diese
werden von Zooplankton konsumiert,
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das wiederum als Futter fiir Garnelen
dient. Der Slogan bringt die Geschifts-
idee des vom Silicon Valley wieder nach
Osterreich zuriickgekehrten Schmitz-
berger auf den Punkt: ,We turn sun-
light into seafood".

MILES AND MORE FUR NACHHALTIGKEIT

Die beiden Griinder von The Blue Mon-
day Project, Dennis Platzl und Daniel
Pfeiffer, gehen sogar einen Schritt wei-
ter. Fiir sie ist unser gesellschaftliches
und okologisches Verhalten geprégt von
geringem Bewusstsein fiber die Auswir-
kungen unseres Handelns. Um dieses
Verhalten sichtbar zu machen, starten
sie eine Art nachhaltiges ,Loyalitétspro-
gramm". ,Der User geht einkaufen und
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wird fir den Kauf nachhaltiger Produkte
mit Punkten belohnt. Nach einem Miles
and More-Prinzip kann der User die-
se Blue Points in Form von Gutschei-
nen und Rabattcodes umwandeln oder
auch fiir ein Projekt zur Forderung der
Nachhaltigkeit spenden®, so Pfeiffer.
Mit dem Gamification-Ansatz soll aus
nachhaltigem Lebensstil eine Challen-
ge werden. ,Im Hintergrund steht eine

Datenbank, wo die CO,-Emissionen der
einzelnen Produkte und auch Dienst-
leistungen hinterlegt sind. Auf diesen
Daten basiert das Umrechnungssystem
der Blue Points". Auch das ist ein Fokus
der Social- und Eco-Entrepreneure:
Nachhaltiger Lebensstil ist eben genau-
so mit Spafl und Lebensstil verkniipfbar
wie soziale und 6kologische Unterneh-
men mit Gewinnorientierung,.
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